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PRIMER TALLER
TECNICAS DE COMERCIALIZACION DE PUBLICIDAD

Objetivo:

Proporcionar a los asociados a la Camara de Editores de Revistas y
Periddicos, herramientas actualizadas para la comercializacion de productos
publicitarios en el mercado uruguayo.

Enfoque:
El Taller se enfocara a en tres direcciones:

a) Andlisis de las técnicas de venta propiamente dichas, con una incursion
breve en la Programacion Neurolingiistica (PNL)

b) Anélisis de casos y negociaciones en el sector editor propiamente dicho

c) Introduccién a herramientas de medicion de impacto.

Metodologia:

Con gran carga de interactividad, se procura en el tiempo asignado, desarrollar
los conceptos y aplicarlos a diferentes contextos cotidianos. Se emplearan
videos y demostraciones representadas para acercarse a una definicion realista
de las herramientas.

Puntos de aprendizaje:

La definicién actual de venta

El proceso de compra

Como compran las personas.

Beneficios y caracteristicas.

El beneficio satisfactor y la ventaja competitiva
Principios de comunicacion

El perfil comunicador de un vendedor

Las seis etapas del proceso de venta
Diagnostico, Sondeos y retroalimentacion
Relacionamiento y fidelizacion. Valor agregado
Herramientas de cierre.
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